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KREUZER // DAS LEIPZIGER STADTMAGAZIN // KURZPORTRAIT

Il Seit Gber 15 Jahren berichtet der KREUZER jeden  eines Monats in seiner Stadt. Der KREUZER bietet sei-  CDs, Blcher und Theateraufflihrungen sowie den inten-
Monat kompetent und unabhangig Uber das Leben und  nen Lesern eine stadtmagazin-typische Mischung von  siv genutzten Serviceteil mit Veranstaltungskalender,
die Menschen in Leipzig — der Trendstadt des Ostens.  Formaten und Inhalten: spannende Hintergrundberichte  Kleinanzeigen und wichtigen Adressen.

Nirgendwo sonst findet der mobile Stadter auf solch  Uber das kulturelle und politische Geschehen in Leipzig,

kompakte Weise den Uberblick (iber die Ereignisse Tipps und Trends, Rezensionen Uber aktuelle Filme,
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KREUZER I/ ANZEIGENPREISE UND FORMATE

VERANSTALTUNGSKALENDER KLEINANZEIGENTEIL

Mit monatlich Uber 2.500 Eintragen informiert der Veranstaltungskalender taglich Die vielfaltigen Rubriken des Kleinanzeigenteils verstarken den hohen Gebrauchs-
Uber die Ereignisse in der Stadt. Vom Programmkino Uber Gastro-Events bis hin zum wert flr den KREUZER-Leser. Hier spiegelt sich die tiefe Verankerung des Magazins
Kindertheater und Opernaufflihrungen. Er ist ein unverzichtbarer Begleiter fur jeden in Leipzig wider. Unsere Leser informieren sich auf diesen Seiten Gber Wohnungs-
Leipziger! und Jobangebote, Kontakte und vieles mehr.

ADRESSTEIL RUBRIKEN-INDEX

Alle wichtigen Veranstaltungsorte, kulturellen Einrichtungen, Vereine u.v.m. sind in Mit dem Index in jeder Rubrik bietet der KREUZER seinen Lesern Kurzbeschreibungen
den Ubersichtlichen Rubriken im Adressteil aufgeflhrt. zu den laufenden Programmen: Wir informieren kurz und pragnant Gber den Inhalt der

laufenden Filme, aktuellen Ausstellungen, Lesungen, Konzerte und Partys.

STOPPER STOPPER

Veranstaltungskalender und Adressteil (Spaltenbreite: 30 mm) Kleinanzeigenteil und Rubriken-Index (Spaltenbreite: 44 mm)
2,90 [4c] Preis/mm i 4,50  [4c] Preis/mm

2,20 [s/w] Preis/mm i 3,50 [s/w]Preis/mm

BEISPIELE: :

30x 30 mm kosten 87  [4c] bzw. 66  [s/w] BEISPIELE:

62 x30 mm kosten 174  [4c] bzw. 132 [s/W] D Ist ] i 44 x44mm  kosten 198  [4c] bzw. 154  [s/w]
30x60 mm kosten 174  [4c] bzw. 132 [s/w] ) - CPPEStoPPE i 44x30mm kosten 135  [4c] bzw. 105  [s/w]

30x50 mm kosten 145  [4c] bzw. 110  [s/w] i 44x20mm kosten 90 [4c] bzw. 70 [s/w]*
Bsp. 4




JOLLE // DAS KINDER UND FAMILIENHEFT

H Die JOLLE — das Kinder- & Familienheft fur
olle Leipzig — wird im Frahjahr und im Herbst mit
— gut recherchierten Texten und ausflhrlichem

Serviceteil Eltern und ihrem Nachwuchs Anre-
gungen geben, um das Leben in Leipzig ab-

P B

e | s
e R
B | FRPT 1 1

- ot =

wechslungsreich und spannend gestalten zu
kénnen. Das Heft im handlichen Pocketformat
wird dem KREUZER beigeklebt. Weitere
5.000 Stick werden in der Region Leipzig an
familienrelevanten Orten ausgelegt.

ERSCHEINUNGSWEISE
AUFLAGE
VERBREITUNG
FORMAT

ANZEIGEN
DRUCKUNTERLAGEN

L T

halbjahrlich (April, September)

rund 20.000

Beilage im KREUZER & weitere Verteilung
DIN A6

03.03.08 / 04.08.08

07.03.08 / 28.08.08

ANZEIGENPREISE:

1/1 Seite (95 x 128 mm) 890
1/2 Seite hoch (45 x 128 mm) 450

1/2 Seite quer (65 x 95 mm) 450

1/4 Seite (45 x 64 mm) 250

(nur Satzspiegel)

UMSCHLAGSEITEN:
u2 1.300
u3 1.100
U4 1.500

(Format 105 x 148 mm Anschnitt, bitte 5 mm
Beschnittzugabe beachten)

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.




AUSFLUG // DER TOURENPLANER

[ Mit unserem Pocketguide AUS- len wir unseren interessierten Lesern
FLUG bieten wir den Leipzigern Tipps fir  Ideen fur Ausfliige geben und Lust auf die
eine Landpartie und machen sie neugie-  Entdeckung der Leipziger Umgebung ma-
rig auf die Vielfalt des Umlands. Durch  chen.

die Vorstellung verschiedener Touren wol-  In Zusammenarbeit mit

culturtraeger

ERSCHEINUNGSWEISE jahrlich (Mai)

AUFLAGE 50.000

VERBREITUNG Titelklebung KREUZER & Verteilung
Uber culturtraeger

FORMAT DIN A6

ANZEIGEN 04.04.08

DRUCKUNTERLAGEN 09.04.08

ANZEIGENPREISE:

1/1 Seite (95 x 128 mm) 1.200
1/2 Seite (45 x 128 mm) 700
1/4 Seite (45 x 64 mm) 300

(nur Satzspiegel)

Alle Preise verstehen sich zzg|. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

UMSCHLAGSEITEN:

u2 1.700
u3 1.500
u4 1.900

(Format 105 x 148 mm Anschnitt, bitte 5 mm
Beschnittzugabe beachten)



SOMMER /I DER OPEN-AIR-PLANER

Sommer

I Dieser Fahrplan fur den Sommer
gibt einen Uberblick (iber die Open-Air-
Theater, Kino- und Konzertveranstal-
tungen in Mitteldeutschland. Format,
Distribution und Auflage sind identisch
mit dem Ausflugsheft. Mit einer Auflage
von 50.000 Stlck wird das AB6-Heft

—
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SOMMER auf der Titelseite der Juni-
Ausgabe des KREUZER kleben und dar-
Uber hinaus von culturtraeger in den
Regionen Halle, Leipzig, Dessau und
Umgebung fur die Monate Juli bis Sep-
tember verteilt.

In Zusammenarbeit mit

culturtraeger

ERSCHEINUNGSWEISE
AUFLAGE
VERBREITUNG

jahrlich (Juni)

50.000

Titelklebung KREUZER & Verteilung
Uber culturtraeger

FORMAT DIN A6
ANZEIGEN 05.05.08
DRUCKUNTERLAGEN 09.05.08

VERANSTALTER:

1 Seite redaktioneller Eintrag: 195
2 Seiten redaktioneller Eintrag: 390

Pro Eintrag max. 700 Zeichen.

ANZEIGENPREISE:

1/1 Seite (95 x 128 mm) 1.200
1/2 Seite (45 x 128 mm) 700
1/4 Seite (45 x 64 mm) 300

(nur Satzspiegel)

UMSCHLAGSEITEN:
u2 1.700
u3 1.500
U4 1.900

(Format 105 x 148 mm Anschnitt, bitte 5 mm
Beschnittzugabe beachten)

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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— NACHT ist der Ergebnisse in ein hochwertiges redaktio- EEEEEEEEEEEEEEEEE
TE. kulinarische Fuhrer fir Leipzig. Einmal  nelles Umfeld . Leser und Gastronomen i ERSTVERKAUFSTAG
JI" R HAFT jahrlich prasentiert der KREUZER die  orientieren sich an den anspruchsvollen C VERBREITUNG
E !_'-J hE R ighlights und Tiefschlage der hiesigen ~ Mafstében dieses ganz besonderen
h - L l.i'.ll..T Gastronomieszene. Mit gewohnter Kom-  Stadtfiihrers. Das Heft ist ein Jahr lang ! PREIS
; £ = petenz testen wir die 200 besten Leip-  aktuell und damit eine optimale und NNNNNNNN
W = ziger Gastronomen und bringen unsere  nachhaltige Werbeplattform. i DRUCKUNTERLAGEN

Anschnitt



2.400 [4c] % 490 [4c]
1.890 [s/w] 450 [s/w]

224 x 300 mm Anschnitt
190 x 260 mm Satzspiegel 125x46 mm  62x93 mm Satzspiegel

% 1.390 l4c] % 23t f4c]
| 1.090 [s/w] 290 [s/w]

9
L

112 x 300 mm 224 x 149 mm Anschnitt _
93x260mm 190 x 128 mm 125 x 172 mm Satzspiegel 125X23mm  62x44 mm 30 X 95 mm Satzspiegel
% 990 dd L B oot proctnic S mm Descinitaugane | e Prese verstehen seh g de gesataihen Memwertsever
850 [s/w]
1.290 SONDERPLATZIERUNGEN STOPPER
. Sonderplat- B LT LT T P T PP L PR P U PO PEPEUPEPIPROEPEPROY
zie.rungauf
vy JR— (o Hoch TITELLASCHENAUFKLEBER { ADRESSTEIL
60x260mm  190x84mm  125x125mm Satzspiegel format) 4.300 3.30 [40]
.......................................................................................................................................................................... e 2.50 [s/w] Preis/mm
790 [4C] 1.500 € technische Kosten
650 [s/w] { BEISPIEL:
TITELEINBLENDUNG 30 x 30 mm
2.800 (exklusiv) kosten 99 € [4c] / 75 € [s/W]
: 1.500 (Format: 30 x 30 mm/ :
64 x 300 mm 224 x 85 mm Anschnitt :
44x260mm  190x65mm 93 x 128 mm 125 x 95 mm Satzspiegel maximal 2 Titeleinblendungen i Doppelstopper
{ 30 x 60 mm
UMSCHLAGSEITEN ! kosten 198 € [4c] / 150 € [s/w]
U2: 3.400 :
U3: 3.000

U4: 3.800




RABATTE UND TECHNIK

Hl RABATTE

ab 6 Anzeigen 5%
ab 12 Anzeigen 10%
ab 24 Anzeigen 15%

Bei Abschluss eines Vertrages uber
die Schaltung einer Anzeige in den
Sonderheften gewahrt der Verlag
einen Kombi-Rabatt Uber 10%.

Bl GESTALTUNGSHINWEISE

— Satzspiegel bedeutet:
Um das Anzeigenmotiv wird es
einen weifRen Rand geben.

— Im Anschnitt bedeutet:
Das Anzeigenmotiv geht liber den
Rand hinaus (randabfallend).

— Bei Anschnitt
5 mm Beschnittzugabe
an allen Seiten, Schriftentfernung
zum Rand mindestens 3 mm

Il ANNAHME FOLGENDER
FORMATE

TIFF / JEPG

— CMYK- oder Graustufen-Modus

— keine Farbprofile anlegen

— Auflésung: min. 300 dpi
(Vorsicht: Schrift kleiner als
6 Pt. kann im Druck unleserlich
erscheinen.)

EPS

— CMYK (keine Vollton-, Pantone-,
HKS-Farben!)

— Farben speziell benennen
(richtig: »kunde_hell_blau«)

— Bildauflésung: min. 300 dpi

— Bilder einbetten oder einzelne
Tiff-Datei mitschicken (spezielle
Benennung: kunde_logo)

— Schriften in Pfade konvertieren
oder Schriftenkoffer mitschicken
(bitte auf Fontincluder gesondert
hinweisen)

PDF

— CMYK-Modus

— keine Farbprofile anlegen

— Auflésung: min. 300 dpi

— alle Bilder und Schriften
einbetten

— OPIl ausschalten

Hl DATENUBERTRAGUNG

— per E-Mail (bis 10 MB) an:

druck@kreuzer-leipzig.de

— per FTP mit FTP-Programm

host: www.kreuzer-leipzig.de
Name: ftp152192-kunden
Passwort: extern

— FTP Uber Internet-Explorer

ftp://kreuzer-leipzig.de
Name: ftp152192-kunden
Passwort: extern

— vorab ggf. farbverbindlichen Proof

zusenden oder Fax (bei Farbanzei-
gen Auszlige) an: 03 41/2 69 80-88

— Datenbezeichnung muss Kunden-

namen enthalten
(falsch: »fuer Kreuzere,
richtig: »Kunde_Ausgabe_xx«)

- CD-ROM, ZIP (100 MB)

— Scanvorlage (nur in doppelter

Grofe, da durch Rasterung
Qualitatsverlust entsteht)

Hl KEINE ANNAHME
FOLGENDER FORMATE

— kein Corel Draw
(Tipp: Schrift in Pfade konvertie-
ren, als EPS abspeichern,
siehe EPS)

— kein Bitmap (BMP)
(Tipp: als Tiff abspeichern)

— kein PageMaker, PowerPoint, GIF,
MS Word, MS Excel 0.a.

Uber die Annahme und Aufbereitung
hinausgehende Leistungen sowie der
Mehraufwand bei verspatet gelieferten
Unterlagen werden mit 50 €/Stunde
berechnet.

Hl GESCHAFTSBEDINGUNGEN
Flr alle Auftrage gelten unsere allge-
meinen sowie zusatzlichen Geschaftsbe-
dingungen, sofern wir nicht schriftlich
abweichenden Auftragsbedingungen
zugestimmt haben.




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Fur alle Anzeigenauftrage gegenliber der KREUZER Me-
dien GmbH in Leipzig gelten ausschlieflich die nachste-
henden »Allgemeinen Geschaftsbedingungen« und die
nachfolgenden Geschaftsbedingungen sowie besondere
schriftlich getroffene Vereinbarungen, auch wenn der Be-
steller die Gultigkeit dieser Bedingungen ausdrticklich aus-
schlieft und wir nicht widersprechen.

2. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verof-
fentlichung zum Zwecke der Verbreitung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift.

3. Anzeigenauftrage sind, wenn nichts anderes verein-
bart worden ist, innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abzuwickeln. Istim Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
offentlicht wird.

4. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber befugt, inner-
halb der in Nr. 3 genannten Frist auch Uber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unter-
schied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachli-
chen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Rlckerstattung entfallt, wenn der Auftrag-
geber im Falle von Preiserhohungen, statt ein von ihm vor-
behaltenes oder spater eingerdumtes Ruiicktrittsrecht
auszuliben, den Vertrag zu den neuen Preisen bis zur Er-
reichung des urspringlich vereinbarten Auftragswerkes
fortsetzt.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Wirksamkeit des Auftrages aus-
driicklich davon abhéngig gemacht hat.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort »Anzeige« kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen- Beilagen- und On-
lineauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen Grundsatzen des
Verlages abzulehnen. Beilagenauftrage sind flr den Ver-
lag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen bis zum je-
weils laut Mediadaten bestimmten Zeitpunkt ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzig-
lich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die drucktech-
nisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige im Rahmen
der durch die Druckunterlage gegebenen Moglichkeiten
und etwaiger bei Vertragsabschluss benannter drucktech-
nischer Toleranzen.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz- oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Er-
satzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Eine weitergehende Haf-
tung des Verlages ist ausgeschlossen, soweit sie nicht
auf vorsatzlicher oder grob fahrlassiger schuldhafter Hand-
lung des Verlages, seiner gesetzlichen Vertreter oder Er-
flllungsgehilfen beruht. Im kaufmannischen Geschéfts-
verkehr haftet der Verlag darlber hinaus nicht flir grobe
Fahrlassigkeiten von Erflllungsgehilfen, die nicht leitende
Angestellte sind; in den Ubrigen Fallen ist gegenliber Kauf-
leuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeiten dem Um-
fang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Ho-
he des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Rek-
lamationen und offensichtliche Mangel missen innerhalb
vier Wochen nach Erscheinen des Werbetragers, in dem
die Anzeige gedruckt ist, geltend gemacht werden. Ist ein
Anzeigenauftrag telefonisch erteilt worden und ist der In-
halt der veréffentlichten Anzeige identisch mit dem am Te-
lefon aufgenommenen Anzeigeninhalt, so hat der Verlag ei-
ne Diskrepanz mit einem anderen, vom Auftraggeber ge-
winschten Inhalt nicht zu vertreten.

11. Kontrolldrucke werden auf Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung flr die Richtigkeit der
zurlickgesandten Kontrollabzlige. Sendet der Auftragge-
ber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Kontrollabzug nicht
fristgema zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt. Sind keine besonderen GréRenvorschriften ge-
geben, so ist der Verlag berechtigt, die Gro3e, unter Be-
rlicksichtigung der mutma#lichen Interessen des Auftrag-
gebers, festzulegen.

12. Der Auftraggeber tbernimmt die Gewahr dafiir, dass
Inhalt und Gestaltung seiner Werbung den gesetzlichen,
insbesondere den wettbewerbsrechtlichen Bestimmun-
gen entsprechen. Der Auftraggeber stellt den Verlag frei
von jeglichen Anspriichen Dritter egal aus welchem Rechts-
grunde.

13. Kann der Anzeigenauftrag aus einem von dem Auf-
traggeber zu vertretenden Umstand nicht durchgefiihrt
werden oder kiindigt er den Vertrag vor Durchflihrung, so
ist der Verlag berechtigt, den vereinbarten Anzeigenpreis
abzlglich der ersparten Aufwendungen zu verlangen. Fur
diesen Fall werden die ersparten Aufwendungen vom Ver-
lag pauschaliert, wobei dem Auftraggeber das Recht ein-
geraumt wird, im Einzelfall den Nachweis zu flihren, dass
die Summe der ersparten Aufwendungen hoher als der
pauschalierte Betrag ausgefallen ist.

14. Bei Zahlungsverzug gemaf3 § 284 IIl BGB oder Stun-
dung werden Zinsen mindestens in Héhe von 5 % Uber
dem jeweils von der Européaischen Zentralbank veroffent-
lichten, gliltigen Basiszinssatz geméaf §288, | BGB, sowie
der Einziehungskosten berechnet. Darliber hinaus ist der
Verlag berechtigt, im Einzelfall stattdessen den ihm nach-
weislich entstandenen Zinsverlust geltend zu machen.

Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeder Nach-
lass. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen, ohne
Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel,
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu ma-
chen, ohne das hieraus dem Auftraggeber irgendwelche
Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

15. Betr. Anzeigenausschnitt. Unzutreffend

16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfuihrungen und Lieferung bestellter Druck-
stocke, Matern und Zeichnungen hat der Auftraggeber zu
bezahlen.

17. Betr. Auflagenminderung. Unzutreffend
18. Betr. Zifferanzeigen. Unzutreffend.

19. Erflllungsort und Gerichtsstand flr beide Teile ist
Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht.

20. Die eventuelle Unwirksamkeit einzelner Vertragsbe-
stimmung beriihrt nicht die Wirksamkeit des Ubrigen Ver-
trages. Fur den Fall der Unwirksamkeit einzelner Vertrags-
bestimmungen gilt diejenige Vertragsbestimmung als ver-
einbart, die gesetzlich zuldssig ist und der unwirksamen
Vertragsbestimmung am nachsten kommt.



ZUSATZUICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

a) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkraft-
treten auch flr laufende Auftrage. Sind die laufenden Ver-
trage eher als vier Monate vor Inkrafttreten der Anderung
abgeschlossen, so gilt die Anderung ab Inkrafttreten der
neuen Anzeigenpreisliste. Sind die laufenden Vertrage

in einem Zeitraum von weniger als vier Monaten vor In-
krafttreten der Anderung abgeschlossen worden, so gilt
die neue Anzeigenpreisliste erst nach Ablauf von vier Mo-
naten ab Vertragsschluss.

b) Im Falle hdherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des
Verlages auf Erflllung von Auftragen und Leistung von
Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schaden-
ersatz fur nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig verof-
fentlichte Anzeigen geleistet.

c) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Ge-
walt (z.B. Streik, Beschlagnahme und dergleichen) hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffent-
lichten Anzeigen, wenn mindestens 80 % der im Durch-
schnitt der letzten vier Quartale verkauften oder anders
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden

ist. Bei geringerer Auslieferung wird der Rechnungsbetrag
proportonial des Verhaltnisses von im Durchschnitt der
letzten 4 Quartale verkaufter zu tatsachlich ausgeliefer-
ter Auflage gekirzt.

d) Die Pflicht der Aufbewahrung von Druckunterlagen en-

det einen Monat nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige,
sofern nicht audrticklich eine andere Vereinbarung getrof-
fen worden ist.

e) Die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterla-
gen und der Wunsch nach einer von der Vorlage ab-
weichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitat verursachen und schlieen
spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die
Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

f) Die Urheberrechte an den vom Verlag gegen Entwurfs-
kostenbeteiligung erstellten Anzeigenentwiirfen, Tex-

ten, Signets und dergleichen bleiben beim Verlag — es sei
denn, es wird ausdrlcklich eine Freistellung von den Ur-
heberrechten gem. StDG/AGD vereinbart. Sie durfen nur
mit ausdriicklicher Genehmigung des Verlages auch in
anderen Medien verwendet werden. Bei Zuwiderhandlung
werden die Ublichen und angemessenen Kosten flr einen
grafischen Entwurf bzw. Texte in Rechnung gestellt.

g) Mundliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fris-
ten miissen schriftlich durch den Verlag bestatigt werden.

h) Reklamationen beim Mehrfach-Auftrag missen bis
zum Anzeigenschluss der auf die beanstandete Ausga-

be folgenden Ausgabe geltend gemacht werden. Die Rech-
nung ist sofort nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht ei-
ne andere Zahlungsweise verabredet wurde. Hat der Auf-
traggeber unsere Forderung nicht innerhalb von zehn Ta-
gen nach Rechnungserhalt beglichen, befindet er sich im
Zahlungsverzug.

i) Befindet sich der Auftraggeber im Zahlungsverzug, kann
der fallige Betrag durch einen Kassierer eingezogen wer-
den (Inkasso). Ab Zahlungsverzug gehen Mahnschreiben
und Inkassokosten zu Lasten des Auftraggebers. Als ver-
einbart gilt: 2. Mahnschreiben 2,50 €. Ist Barinkasso ver-
einbart, werden pro Inkassobesuch 15,— € berechnet.

J) Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne
Nachfristsetzung vom Vertrag zuriickzutreten.

k) Konkurrenzausschluss wird nicht gewahrt.

> LANGSSTREIFEN QUER DENKEN
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